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Jargon, Jargon... Klimawandel und Kommunikation

Kinder in der ostindonesischen Provinz Ost-Nusa Tenggara stehen an, um sauberes Wasser zu
bekommen. Ein moderater El Nifio hat die Diirre verlangert und eine verzogerte Regenzeit
verursacht © Pramarta Bari

Indonesien - Informationen zum Klimawandel sind hdufig gespickt mit Fachsprache. Das macht sie
unzugdnglich fiir die Menschen. Unsere Autorin fordert einen Paradigmenwechsel in der
Kommunikationsstrategie

Indonesien nimmt eine entscheidende Rolle bei der erfolgreichen Umsetzung der globalen
Klimaziele ein. Im Jahr 2009 erliel8 Prasident Susilo Bambang Yudhoyono eine Verordnung zur
Reduktion von Treibhausgasemissionen um 26 Prozent bis zum Jahr 2020, und sogar bis zu 41
Prozent bei starkerer Unterstitzung durch die Industrienationen. Es war ein ambitioniertes Ziel fur
Indonesien als funftgrofSten Treibhausgasemittenten.



Indonesiens Klimaziele zwischen Anspruch und Wirklichkeit

Das Land stutzt sich seit jeher auf Forstwirtschaft, Landwirtschaft und den Energiesektor. Daher ist
es keine Uberraschung, dass sich Indonesien von den Zielen weg bewegt hat. Es verbraucht selbst
mehr Steinkohle als jemals zuvor und ist der weltweit zehntgrofSte Kohle-Exporteur, mit China,
Indien, Japan und Siidkorea als Hauptziellandern.

Ein Wasser-Verkaufer in Kamal Muara, Nord-Jakarta. Das Steigen des
Meeresspiegels verschlechtert die Wasserqualitat in dieser Region ©
Syarifah Aini Dalimunthe

Die Entscheidungstrager*innen in Indonesien bleiben dennoch optimistisch. So geht die Regierung
weiter davon aus, bis 2030 die Emissionen, die auf Entwaldung zuriickzufihren sind, um 29 Prozent
gegeniiber dem ,Business-as-usual’-Szenario reduzieren zu wollen (Boykoff, Maxwell & Pearman,
Olivia (2019). Now or never: How media coverage of the IPCC Special Report on 1.5C shaped
climate-action deadlines. One Earth, 1(3), 285-288). Dieses Ziel wurde ursprunglich im Rahmen des
Pariser Klima-Abkommens aus dem Jahr 2018 formuliert. Dabei sichert die Regierung in Indonesien
weiterhin zu, das Waldmoratorium und die Dekarbonisierung umzusetzen, z.B. durch die
Verwendung von Biogas.
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Auf der anderen Seite sorgt aktuell der Entwurf fiir das so genannte ,Omnibus-Gesetz’, das es
Unternehmen erheblich erleichtern soll, in Indonesien zu investieren, fur Diskussionen.
Umweltschutzer*innen warnen davor, dass dieses Gesetz zu noch starkerer Ausbeutung von
Ressourcen fuhren wurde (vgl. den Artikel Profit geht vor Umweltschutz von Hans Nicholas Jong auf
suedostasien.net). In einer Pressemeldung vom 28. Februar 2020 teilte das Ministerium fur Umwelt
und Forstwirtschaft seine Unterstitzung des Gesetzes mit, da es den Abbau von Burokratie
verspreche. Der Minister gab bekannt, dass das Gesetz dazu fihren wurde, dass Investor*innen ihre
Umweltvertraglichkeitsprufungen leichter und schneller bearbeiten/erledigen konnten.
Hauptsachlich wird die Gesetzesanderung aber wohl zu einem erheblichen Ausbau von Industrien
fihren.

Der Druck ist hoch, die Herausforderungen des Klimawandels als nationales Problem anzunehmen.
Die Regierung beginnt nun, die breitere Offentlichkeit iiber die Herausforderungen des
Klimawandels aufzuklaren. Dabei legt sie den Schwerpunkt auf wissenschaftliche Informationen zu
extremen Wetterereignissen. Das offentliche Verstandnis fur den Klimawandel gilt als
ausschlaggebender Faktor, um die allgemeine Akzeptanz politischer Entscheidungen und
Risikomanagement-Malinahmen in der Bevolkerung zu gewahrleisten.

Politische Entscheidungstrager*innen sind jedoch stark eingebunden in ihre Verantwortlichkeiten.
Wissenschaftliche Quellen stellen Informationen lediglich im Fach-Jargon bereit. Das fuhrt zu
erheblichen Schwierigkeiten fur diejenigen mit weniger Fachexpertise, eine klare Botschaft der
Ergebnisse dieser wissenschaftlichen Studien zu kommunizieren.

Dieser Artikel beleuchtet eine Studie von Climate Asia, in der 2012, 2016 und 2018 private
Haushalte zu alltaglichen Erfahrungen und zum Umgang mit dem Klimawandel befragt wurden. Die
Studie umfasste 4985 Haushalte in ganz Indonesien. Dieser Artikel nimmt Bezug auf die zwei
aktuelleren Erhebungen.

Climate Asia

Climate Asia, ein Projekt der BBC Media Action, ist die bisher grofSte qualitative und quantitative
Erhebung uber das offentliche Bewusstsein zum Klimawandel in Asien. Climate Asia interviewte
hierfir uber 33.500 Menschen in sieben Landern (Bangladesch, China, Indien, Indonesien, Nepal,
Pakistan und Vietnam). Die daraus resultierenden Daten bilden ein umfangreiches Bild daruber ab,
wie die Menschen heutzutage mit dem Klimawandel leben. Die Daten fur Indonesien von 2012 sind
bereits offentlich verfugbar.

Aufklarung hauptsachlich in grofSeren Stadten

Fiir die Offentlichkeit ist die Diskussion iiber Auswirkungen und Abmilderung des Klimawandels
sowie die Anpassung daran noch neu. Obwohl weltweite Initiativen schon Mitte der 1990er
begannen, wurde die Thematik in Indonesien erst im Jahr 2007 nach der UN-Klimakonferenz auf Bali
bekannt. Aufgrund der Geschehnisse im ersten Jahrzehnt des neuen Jahrtausends legte man in
Indonesien den Schwerpunkt auf die Risikominimierung bei Naturkatastrophen, beispielsweise von
Tsunamis und Erdbeben.
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Aktuelle Klimawandel-Kampagne per Twitter in Indonesien - gangiger
Gebrauch von wissenschaftlichem Fachjargon wie pemanasan global
(globale Erderwarmung) © BMKG

Die Studie von Climate Asia zeigte, dass die Aufklarung uber den Klimawandel hauptsachlich
grolSere Stadte erreicht. Die Befragung ergab, dass 57 Prozent der Stadtbewohner*innen bereits von
Aufklarungskampagnen und -programmen uber die Auswirkungen des Klimawandels gehort hatten.
Demgegenuber haben 68 Prozent der Befragten aus landlichen Gebieten noch nie davon gehort.

Erste Kampagnen konzentrierten sich auf grofSere stadtische Gebiete, um das Wissen uber den
Klimawandel allmahlich in ganz Indonesien zu verbreiten. Aus meiner Beobachtung der aktuellen
Kampagne stelle ich fest, dass der meistgenutzte Jargon efek rumah kaca (Treibhausgaseffekt),
pemanasan global (globale Erderwarmung), kerusakan lapisan ozon (Ozonabbau), kerusakan fungsi
hutan (Entwaldung) und gas buang industri (Industrieemissionen) beinhaltet. Diesem Fachjargon
folgt dann eine Liste von Handlungen, um den Klimawandel abzumildern.

Die Regierung verbreitet regelmafSig Informationen uber den Klimawandel durch die
Meteorologische, Klimatologische und Geophysische Behorde (BMKG). Diese Behorde initiiert fur
gewohnlich Gesprache zu diesem Thema auf nationaler Ebene. Daruber hinaus werden
Informationen tiber Mainstream- und soziale Medien verbreitet. Da die Kampagne vor allem von den
nationalen Behorden ausgeht, erreicht der Fachjargon hauptsachlich Menschen in stadtischen und
industriellen Gebieten.

In meinen Gesprachen mit der Regierung, mit internationalen Behorden, der Zivilgesellschaft und



Medienorganisationen bestehen diese darauf, dass die KommunikationsmafSnahmen gut in der
Offentlichkeit verbreitet wurden. Nichtsdestotrotz gestehen sie ein, dass Hiirden itberwunden
werden mussen, um das Verstandnis fur die Thematik zu erhohen. Besonders die Nutzung von
Fachjargon und wissenschaftlicher Sprache seien weniger relevant fur das Alltagsleben.

»~Medien in Indonesien werden vom Fernsehen dominiert. Ich weifs, dass soziale Medien wie Twitter
populdrer werden, aber die Mehrheit der Bevolkerung sieht fern. Umweltprobleme (wie etwa
Waldbrande, Klima- und landwirtschaftliche Probleme) werden selten diskutiert. Diese Themen
bringen keine Einschaltquoten“Medienexpertin, Jakarta

Der Klimawandel - ein Thema der Elite

Eine unausgeglichene Verteilung der Kampagne wird sehr deutlich. Jakarta und andere grofSere
Stadte waren Epizentren der Kampagne. Die Bevolkerung dieser Regionen haben von den nationalen
und internationalen Aufklarungskampagnen stark profitiert. Diese Kampagnen hoben vor allem die
,grunen’ Aktivitaten hervor. Dazu zahlen beispielsweise, mit dem Fahrrad zur Arbeit zu fahren, den
Stromverbrauch einzudammen und weniger Plastik zu nutzen.

In einem Gesprach mit einem NGO-Mitglied in Jambi (Sumatra) wurde mir erklart, dass die
Herausforderungen des Klimawandels im Allgemeinen kaum diskutiert werden.

»~Herausforderungen des Klimawandels sind in Indonesien immer noch der Elite vorbehalten. Es
gehort nicht zu den alltdglichen Themen in der Allgemeinbevoélkerung. Deshalb sind die mdchtigsten
Mittel zur Visualisierung ein Fahrzeug im stadtischen Stau oder Plakatkampagnen, die zeigen, wie
Kinder sich zum Schutz vor dem Stadtsmog die Nase zuhalten. Initiativen, Kampagnen und
Visualisierungen dringen kaum zu betroffenen Menschen in den ldndlichen und Kustenregionen
durch.“NGO-Mitglied in Jambi, Sumatra

Klimawandel hat in der Gesellschaft unterschiedliche Bedeutungen. Stadtbewohner*innen sind um
ihre Umwelt besorgt. 43 Prozent der Befragten verstehen Klimawandel als extreme Wetterereignisse
wie Uberflutungen und Diirrezeiten. Stadtbewohner*innen gaben an, dass die Aufklarung zum
Klimawandel sie kaum auf die Auswirkungen des extremen Wetters vorbereiteten, nur 18 Prozent
fuhlten sich vorbereitet.



Ein Kleinbauer in Nord-Bali, der nach Unterstutzung sucht, da die steigenden
Temperaturen zunehmend die Ernte der Sorghum-Hirse zerstoren © Syarifah Aini
Dalimunthe

Landliche Bevolkerung fuhlt sich abgehangt

Im landlichen Raum war das Bewusstsein und Verstandnis fir den Begriff ,Klimawandel’ eher gering
mit Ausnahme von Kalimantan. Es fallt in jenen Gebieten hoher aus, in denen die Regierung und
Zivilgesellschaft stark eingegriffen haben. In Kalimantan haben 74 Prozent der Befragten schon
einmal vom Begriff ,Klimawandel’ gehort. Grund dafur ist, dass die Region [das Hauptkohlerevier
Indonesiens, d.R.] im Mittelpunkt der Diskussionen um Biodiversitats- und Moorlandverlust sowie
um Waldbrande steht. Obwohl die Anzahl der Befragten, denen der Begriff Klimawandel nicht fremd
ist, sehr hoch ist, konnten nur 29 Prozent diesen tatsachlich auch verstehen.

Die Kampagnen von Seiten der Regierung enthalten zwar gelaufige Begriffe wie ,Flut’, ,Erdrutsch’
oder ,Diirre’, aber die wissenschaftliche Kommunikation schafft es nicht , auszudriicken, was der
Klimawandel in spezifischen Zusammenhangen wirklich bedeutet. Die Narrativen, die der landlichen
Bevolkerung vorgesetzt werden, sind vor allem Ausflichte der nationalen Klimaagentur.

Die grofse Mehrheit der landlichen Bevolkerung nannte fehlende Ressourcen als Hirde, um auf den
Klimawandel zu reagieren. Sie sind der Uberzeugung, dass Aktivititen zum Klimaschutz teuer und
unerreichbar seien. Auch das Unwissen uber Handlungsmoglichkeiten und der fehlende Zugang zu
Informationen werden als Hemmnisse von rund 50 Prozent der Befragten genannt.

Im GrofSen und Ganzen fuhlt sich die landliche Bevolkerung, bombardiert mit dem Fachjargon zum
Klimaschutz, im Stich gelassen.

,Wir haben eine Buirgerversammlung und irgendjemand spricht von Emissionen, Verschmutzung...



Ich sah, dass es offentliche Verkiindungen gab, aber es ist schwer ihre Botschaft zu verstehen. Sie
verstehen nicht, was wir brauchen“Mann aus einer landlichen Region auf Bali, 43 Jahre

Die aktuelle Kommunikation fuhrt dazu, dass diejenigen, die am starksten vom Klimawandel
betroffen sind, am wenigsten dagegen ausrichten kénnen. Uberraschenderweise waren
Landwirtinnen zynisch gegenuber sich selbst (61 Prozent), wenn es um die Anpassung an den
Klimawandel geht.

»Die ,-ber-Monate” (September, Oktober, November) brachten fiir gewohnlich den hochsten
Niederschlag, so dass wir normalerweise nur einmal pro Jahr ernten. Weil das Wetter aber
unvorhersehbar wird, werden unsere Felder mitten in der Anbauzeit vom Regen zerstort. Wir geben
viel Geld fiir unterschiedliches Saatgut aus. Wenn ich mit Arbeiter*innen aus der Landwirtschaft
spreche, sagen sie das sei der Klimawandel. Was ist das?“Frau aus der landlichen Gegend in Jambi,
28 Jahre

Die Bevolkerung, die von der Natur abhangt, wie etwa Landwirt*innen und Fischer*innen, benotigt
Informationen, die sie in ihrem Lebensalltag unterstutzen. Sie wurden auch Informationen uber
Techniken begriufSen, die die Umwelt nicht weiter belasten. Das Wissen das Landwirt*innen vor der
so genannten ,Grunen Revolution’ noch besalsen, wurde nicht an die nachste Generation weiter
gegeben. Stattdessen gerieten Bauer*innen in die Abhangigkeit von chemischen Diingemitteln, um
ihre Ernteertrage anzukurbeln. Saaten wurden von den Markten bezogen, anstatt sie selbst zu
ziehen/kultivieren.

In Bali zwingt die Durre einen Bauern dazu, seine Maisfarm zu verlassen und stattdessen auf einer
Salzfarm zu arbeiten © Syarifah Aini Dalimunthe



Die derzeitigen Methoden misslingen auch deshalb, weil die Qualitat des Bodens abnimmt. Dazu
kommen die Folgen des Klimawandels: In Bali suchen Landwirt*innen aufgrund wiederholter
Ernteausfalle beispielsweise inzwischen nach Maissetzlingen, die lange Trockenzeiten besser
uberstehen. Insgesamt muss der Fokus auf einer Klima-Bildung liegen, die die finanziellen und
sozialen Vorteile der Anpassung an den Klimawandel in den Vordergrund stellt.

Kommunikation muss naher an Bedurfnissen der Menschen
sein

Ohne die bisherigen und fortlaufenden Bemuhungen zur Klimawandel-Aufklarung schlecht reden zu
wollen, muss diese Liicke geschlossen werden. Um die Bemithungen auf die nachste Ebene zu
bringen, muss die Kommunikation in Indonesien sich auf die Vermeidung von Fachjargon
konzentrieren, wenn es um die Aufklarung der Offentlichkeit geht. Es muss einen
Paradigmenwechsel in der Kommunikationsstrategie geben.

Es miissen dringend Informationen bereitgestellt werden, die der Bevolkerung helfen, Bewusstsein,
Motivation, den Glauben an sich selbst, Wissen und Kompetenzen aufzubauen, damit sie
entsprechend handeln konnen. Dabei stehen Nahrungsmittelsicherheit, Wasser und Obdach,
wirtschaftliche Potentiale und Sicherheit, Minimierung von Naturkatastrophen und der Umgang mit
Klimakrisen im Vordergrund. Aullerdem sollten die Kampagnen den Austausch innerhalb der
Gemeinschaften uber gemeinsame Herausforderungen und Zusammenarbeit unterstiutzen.

Ubersetzung aus dem Englischen von: Tiara Fausel und Tanja Matheis.
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